Sylabus modułu kształcenia na studiach wyższych
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	Kod modułu
	F_EA2_02

	Język kształcenia
	polski, rosyjski

	Efekty kształcenia dla modułu kształcenia
	W01: student posiada pogłębioną wiedzę w zakresie marketingu społecznego i politycznego. Student ma wiedzę na temat możliwości wykorzystania badań empirycznych w marketingu politycznym i społecznym oraz zna ich rodzaje. [EA2_W01+++], [EA2_W03++]
W02: student ma wiedzę o cechach systemu medialnego obszaru euroazjatyckiego jako forum debaty publicznej w czasie kampanii wyborczych [EA2_W05++]
U01: student potrafi przeprowadzić podstawową analizę przebiegu procesów komunikowania wyborczego, wraz 
z jego uwarunkowaniami [EA2_U01 ++]
K01: student potrafi odpowiedzialnie rozpoznawać, wartościować i komentować zachowania wyborcze oraz analizować ich znaczenie i oceniać marketingowe strategie wyborcze w perspektywie danego kraju – członka wspólnoty euroazjatyckiej [EA2_U03++]



	Typ modułu kształcenia (obowiązkowy/fakultatywny)
	fakultatywny

	Rok studiów
	1 studiów II stopnia

	Semestr
	1

	Imię i nazwisko osoby/osób prowadzących moduł
	dr Agata Krzywdzińska

	Imię i nazwisko osoby/osób egzaminującej/egzaminujących bądź udzielającej zaliczenia, w przypadku gdy nie jest to osoba prowadząca dany moduł
	-

	Sposób realizacji
	Kontakt bezpośredni, konwersatorium

	Wymagania wstępne i dodatkowe
	brak

	Rodzaj i liczba godzin zajęć dydaktycznych wymagających bezpośredniego udziału nauczyciela akademickiego i studentów, gdy w danym module przewidziane są takie zajęcia
	30 h

	Liczba punktów ECTS przypisana modułowi
	3

	Bilans punktów ECTS
	1 ECTS – uczestnictwo w zajęciach; 1 ECTS – praca własna studenta nad literaturą 
i materiałami źródłowymi; 1 ECTS – egzamin/zaliczenie

	Stosowane metody dydaktyczne
	metody praktyczne: metoda przewodniego tekstu
film, prelekcja
dyskusja dydaktyczna (związana z wykładem)

	Metody sprawdzania i kryteria oceny efektów kształcenia uzyskanych przez studentów
	EK_W01: sprawdzenie wiedzy w teście opisowym
EK_U01: sprawdzanie umiejętności analizy publikacji naukowych. 
Przedstawienie do oceny artykułu naukowego z wybranej problematyki dotyczącej marketingu politycznego lub kampanii społecznej w dowolnej formie.
EK_K01: sprawdzenie na podstawie krótkiej ustnej analizy problemowej



	Forma i warunki zaliczenia modułu, w tym zasady dopuszczenia do egzaminu, zaliczenia, a także forma i warunki zaliczenia poszczególnych zajęć wchodzących w zakres danego modułu
	Warunek zaliczenia: obecność na zajęciach
Test pisemny pod koniec semestru

	Treści modułu kształcenia
	Definicje marketingu politycznego, obszar działań marketingowych: analiza wyjściowa, przygotowanie strategii, dobór narzędzi public relations i medialnych,  praktyczne aspekty realizacji działań wyborczych (na przykładach z obszaru euroazjatyckiego).
Pojęcie komunikowania politycznego, uczestnicy komunikowania politycznego, pojęcie propagandy politycznej. Powstanie i rozwój marketingu politycznego.
Kampania informacyjna i promocyjna w mediach głównego nurtu i social media, zasady budowania 
i wzmacniania brandu (marki) polityka. Tworzenie osobistej marki w mediach społecznościowych (kanały, ich rola, zasady komunikowania się za ich pośrednictwem w ramach działań personal branding). Projektowanie i budżetowanie kampanii online social media z mediami tradycyjnymi, metody budowania wizerunku, skutecznego zarządzania wizerunkiem 
w mediach. Wykorzystywanie potencjału komunikacji niewerbalnej. Autoprezentacja i wystąpienia publiczne, tworzenie wizerunku antyautorytetów i antywartości. Badania w marketingu politycznym. Siła mediów jako piąty element marketingu-mix. Inspirowanie mediów wybranymi tematami. Zasady kontaktów z różnymi typami mediów (prasa, radio, telewizja, internet). Organizacja konferencji prasowej, przygotowanie materiałów prasowych. Aspekty praktyczne reklamy politycznej jako elementu marketingu. Kreowanie wizerunku marki.
Definicje marketingu społecznego, etapy rozwoju marketingu. Wprowadzenie pojęć: marketing społeczny a marketing komercyjny, podobieństwa 
i różnice. Przedmiot marketingu społecznego: patologie społeczne i aberracje wychodzące poza normę powszechnie uznanego ładu społecznego. Etapy przygotowania kampanii społecznych. Kampanie społeczne w mediach główne nurtu w państwowej telewizji (m.in. rosyjskiej, białoruskiej, kazachskiej) poświęcone wrażliwym problemom społecznym (alkoholizm, palenie papierosów, narkomania, wandalizm, szybka jazda samochodem, zanieczyszczenie środowiska naturalnego). Analiza poszczególnych kampanii z uwagi na zastosowane środki i sposób przekazu. Inne formy kampanii społecznych (reklama radiowa, bilbordy, plakaty)


	Wykaz literatury podstawowej i uzupełniającej, obowiązującej do zaliczenia danego modułu
	Literatura obowiązkowa:
1. M.Jeziński, Marketing polityczny w poszukiwaniu strategii wyborczego sukcesu, Toruń 2005 r.
2. W.Cwalina, A.Falkowski, Marketing polityczny perspektywa psychologiczna, Gdańskie Wydawnictwo Psychologiczne, 2002 r.
3. M.Sokołowski, Za kulisami spektaklu. Medialne wizerunki polityki, Wydawnictwo Adam Marszałek 2009 r.
4. E.Nowak, R.Riedel, Siedem grzechów głównych marketingu politycznego. Krytyczno-realistyczne ujęcie teorii i praktyki politycznej, Wydawnictwo Adam Marszałek, Toruń 2009 r.

5. M.Bogunia–Borowska, Koncepcja marketingu społecznego (w:) „Marketing i Rynek”. Nr 2/ 2002 r.
6. D.Maison, P.Wasilewski, Propaganda dobrych serc, czyli rzecz o reklamie społecznej, Kraków 2002 r. 
7. M. Kwiatkowska, Reklama społeczna jako element tworzenia nowej więzi i nowej świadomości społecznej, Uniwersytet Łódzki, 2002 r.
W ramach ćwiczeń na zajęciach: analiza wybranych kampanii politycznych, fragmenty konferencji prasowych, analiza plakatów i bilbordów wyborczych, autoprezentacja liderów stron obszaru euroazjatyckiego. Analiza wybranych kampanii społecznych (общественные кампании) w państwowych telewizjach (m.i.in. rosyjskiej, białoruskiej). 
Literatura uzupełniająca:

1. Ф.Котлер, Основы маркетинга. Перевод 
с английского В. Б. Боброва, 2005 r.
2. И.Л Недяк., Политический маркетинг. Основы теории, 2008 r.

	Wymiar, zasady i forma odbywania praktyk, w przypadku, gdy program kształcenia przewiduje praktyki 
	Nie dotyczy
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